Programatické audio Active Group

Uvod do nakupu a odbavené programatické audio reklamy u Active Group, které je
provozovatelem radii a znacek Evropa 2, Frekvence 1, Radio Bonton, Dance radio, ,
Pigy, Youradio a Youradio Talk.

Odbaveni a nakup programatickeé reklamy je dostupny diky vyuZiti technologie
globalniho leadera kanadské spole¢nosti Triton Digital, ktera je soucasti iHeartMedia.



Programatické audio pfinasi specificky zpusob nasazeni a nakupu audio reklamy na
rozhlasovych stanicich, kde se tradicné umistuje reklama umisténim do daného Casu v
rozhlasovém vysilani. Programatické audio umozriuje odbavit reklamu zptsobem
obvyklym v internetovém prostfedi v modelu CPT (cena za tisic zhlédnuti/spusténi)
misto ceny za spot.

Programaticka audio reklama je dostupna v digitalni (on-line) na stanicich:
Evropa 2 (mid-roll)
Frekvence 1 (mid-roll)
Radio Bonton (mid-roll)
Dance radio (mid-roll)
Youradio (pre-roll a mid-roll)
Youradio Talk - Podcastova platforma a podcastoveé widgety (pre-roll)

V pfipraveé:
Radio Z (mid-roll)

Reklama je dostupna v zafizeni a pfehravacich, které takové odbaveni umoznuiji:
Webové prehravace
Sluzba Tune-in
Aplikace Youradio a Youradio Talk
Mobilni aplikace radii (noveé verze)
Podcastové widgety Youradio Talk

Soucasti nasazeni reklamy je audio reklama, doplnéna o doprovodny obrazek, pfipadné
odkaz. Obrazek a odkaz nicméné neni k zobrazen ve vSech zafizenich a pfehravacich
a nejsou povinné pro odbaveni kampani. Sou€asti odkazu mohou byt samoziejmé UTM
parametry pro vyhodnoceni kampané.

Orienta€ni Casové zarazeni
Pfehled zafazeni do reklamnich breaku jednotlivych stanic. Jednotlivé breaky se mohou
liSit dle vytizeni standardnich reklamnich pozic dle RRT.

EVROPA 2 47 3 X

FREKVENCE 1 34 2-3X

RADIO BONTON 16 1-2x




DANCE RADIO 20 1-2X

YOURADIO On-demand (pre-roll, mid- | Pfi spusténi + kazdych 20
roll) min

YOURADIO TALK On-demand (pre-roll) Pfi spusténi

Audio specifikace
e Format MP3 (preferovany), WAV (pouze neprimy nakup via DV360), WMA nebo
0GG
Doporucena délka 15-60 vtefin (15 a 30 vtefin jsou nejpouzivanéjsi)
Alespori128 kbps bit rate / 44100 Hz
Ocisténo o “ticho”



Nemusi zobrazen na vSech prehravacich.

GIF

JPEG

PNG

1024 x 1024 px

Reklama se planuje na celkovy pocet impresi odbaveny za vybrané obdobi,
doporucujeme realizovat kampané na dobu cca 4 tydnda.

Nastaveni frekvence zasahu (nebo-li poCtu spusténi na uzivatele):

Na kampan (doporuceno 6 - 8x)

Denné (doporuceno 2x)

Pro cileni |Ize zvolit i konkrétni dobu (napf. u vybraného poradu) nebo konkrétni
stanici, takové omezeni nicméné snizuje efektivitu zasahu kampané

rozpoctu, pfipadné lepSi kreativni ztvarnéni (napf. verze muz/zena) a tedy i
odezvu na kampan. Cim detailn&jsi cileni, tim del$i naroky mohou byt na
odbaveni kampané. Dostupné segmenty jsou spravovany Active prostfednictvim
technologie Bisko, kterou vyuziva napf. i medialni Czech News Center.

Odhadované velikosti segmentu se liSi od parametrd kampané a o¢ekavany zasah

spocitame na vyzadani.

Pohlavi

Muzi 27910
Zeny 27917
Vék

18 - 24 27924
25-34 27931
35-44 27938
45 -54 27945




55 - 64 27952
65+ 27959
Trida

Nastupujici kosmopolitni tfida 28043
Zajisténa stredni tfida 28050
Tradi€ni pracujici tfida 29051
Stradajici tfida AKA Zranitelni 29058
Zajmy

Aktivni sportovci 28631
Auto-moto 28365
Autodoplriky a servis 28407
B2B 28624
Bila technika 28316
Bydleni 28253
Cestovani 28134
Cestovani exotika 28155
Cestovani mésta, hory - poznani 28148
Chovatelské potieby 28673
Design & architektura 28337
Elektro & Hybrid 28379
Elektronika 28218
Energie 28309
Erotika 28645
Esteticka chirurgie 28470
Foodies 29324
Fotbal 28127
Geek & Nerd 28652
Hokej 28120
Home Renovations 27707
Hypotéky 28491




Investice 28498
Koc&ky 28680
Kosmetika 28442
Koupelny a sanitarni technika 28330
Krasa & styl 28484
Kultura 28659
Mala auta 28421
Moda 28449
Modni dopliiky 28456
Motorky 28393
Moviti 28666
Nemovitosti nakup/prodej 28526
Nositelna elektronika 28239
Ojeta auta 28400
Osobni auta 28435
Péce o zdravi 28638
PocitaCe a pfisludenstvi 28246
Prémiova auta 28386
Psi 28687
PGjcky 28505
Rodice déti Skolniho véku (do 16 let) 28106
Rodi¢e miminek (do 2 let) 28078
Rodice predskolnich déti 28099
Rodina 28064
Rodinna auta 28372
Specialni vyziva 28610
Sport 28113
Stfedni auta 28428
SuUvV 28533
Téhotenstvi 28071




Telefony 28232
Televize 28225
Zahrada, bazén, chaty 28260




Pfimy

Zakaznik nakupuje reklamu pfimo u Active za ceny vychazejici z platného ceniku
a obchodnich podminek.

U pfimého nakupu je mozné vyuzit vSechny parametry cileni.

Nasazeni kampané realizuje traffic Active prostfednictvim nastroje TAP od Triton
Digital, ktery zaroven poskytuje data o prubéhu a celkovém odbaveni kampané
(poctu odbavenych impresi).

Kampané obchodované pfimo jsou prioritné odbaveny v pfipadé, Ze neni
dostatek reklamniho prostoru k odbaveni vSech kampani.

Po odbaveni kampané je klientovi zaslan report a faktura dle skute¢né
odbavenych impresi.

Neprimy

Nepfimy nakup a odbaveni reklamy si realizuje zakaznik sam v ramci tzv. DSP
nastrojd. V CR jsou to zejména nastroje DV360 nebo AdForm, kterymi disponuje
vétSina digitalnich agentur.

Reklamni pozice poskytuje Active jako SSP prostfectvim A2X, BidSwitch.
Spoluprace probiha prostfednictvim nastavenim tzv. “Dealu”

Zakladni nastaveni dealu

Dohoda o cené za CPT, ta se odviji od ceniku Active, obchodni dohody a cileni
(+ 30 %)

Active vytvofi v nastroji Yield-OP Deal ID, ktery identifikuje kampan a nastavuje
tzv. Floor price v USD (ta je v nastaveni snizena o 10 % na transak¢ni poplatky),
Casové omezeni (3 - 6 mésicl, bez omezeni pouze u dlouhodobych smluvnich
partner(l) a vlastni segmenty pro zacileni, Active nepfedava informace o
uzivatelich tfetim stranam.

Priklad Deal ID “AR-PARTNER-2022-02-28-001".

Zakaznik si pfida Deal ID zaslané ve svém nastroji pro spravu reklamy do
inventory a nasazuje kampan pfimo, stejné tak vyhodnocuje odbaveni kampané.



e Zuctovani probiha automaticky na mésicni bazi, za vyCerpané inventory dojde
zakaznikovi/partnerovi faktura od poskytovatele jeho nakupniho nastroje. Active
realizuje vyuctovani s Triton Digital.

e Odbavovani kampané je zahajeno do 24 hodin. V pfipadé, Ze se kamparn
neodbavuije, je tfeba ovéfit divody (nedostatek reklamniho prostoru, chybné
nastavena cena, Spatné vlozené kreativy).



Nastaveni dealu na strané Active
Sprava programatickych deall na strané Active se provadi v nastroji Yield-Op
(https://yield-op.tritondigital.com/publisher/deals)

Krok 1

Zalozit zakladni Deal ID, ktery bude poskytnout partnerovi/zakaznikovi, ktery si odbavi
kampar sam. Partner ma ve svém nastroji deal dostupny b&éhem nékolika minut, mize
to ale trvat i déle, nejvice vSak 24 hodin.

v

ROK-MESIC-PORADOVECISLO, tedy napf. “AR-PEPSI-2022-02-001".

Nastaveni partnera nakupu:
e Pro AdForm je tfeba nastavit “BidSwitch” a Seat na “Specific”, id 70
e Pro DV360 je nastaveni Seat na “All”

Casové omezeni neni povinné, ale je Zadouci pro zamezeni “nekoneénym” tvorby
neukoncenych obchodnich dohod.

Deal Advanced Settings

Enable C Start | YYYY-MM-DD | «x End | 2022-04-30 x
Name * [ CZ - PD - ActiveGroup - Pepsi Cd
Deal ID * AR-XY-2021-11-015

Only letters, numbers, dash, underscore and dot.

Demand Partner @ * BidSwitch
Seat * Specific = All 70
Auction Type * Fixed Price (Winner pays the defined price which is equal to the hard floor) v
Hard Floor * 25 uUsSD
Soft Floor Enter Soft Floor (2 decimals) USsD

Market Type (2 Preferred (Preferred deals has a priority over Private Auction) v



Krok 2

Nastaveni ceny je vZzdy prostfednictvim “Hard floor”, cena se definovana v USD a je
tfeba ji snizit 0 10 % proti domluvené cené s partnerem z divodu automatickych
poplatku, které se pohybuji na urovni 5 - 10 % dle partnera. Nastaveni ceny v EUR
nebo CZK neni v tuto chvili k dispozici. Auction type a Market type je tfeba nastavit dle
parametru nize.

Auction Type * Fixed Price (Winner pays the defined price which is equal to the hard floor) v
Hard Floor * 2.5 usD
Soft Floor Enter Soft Floor (2 decimals) uUsD
Market Type © * Preferred (Preferred deals has a priority over Private Auction) v

Krok 3
V pfipadé, ze je kampan cilena zadavaji se segmenty do zalozky “1st party data”, kde

7 v

se pridanim do pole ttag pfidaji Cisla segmentu.
Geographic Device Content 1st Party Data
Registration information
Age group From — To

Gender | All v

Key/Value (ttag) +

Exclude @

x 21151 x 211212



Krok 4

V CR nejsou vzdy dostupné informace o IAB kategorii kreativy, to zptisobuje
nedorucovani kampani. Je nutné aktivovat ignorovani IAB kategorie v zalozce
“Advanced settings”

Deal Advanced Settings

Ignore IAB category ()

4\ When enabled:
* Bid responses with no IAB category will be accepted.
e Excluded IAB categories defined in your Ad Quality settings will be ignored.

Monitoring kampani

Aktualni vykonnost a reporting je dostupny v nastroju Rilldata, ktery vyZaduje
samostatny pfistup. V analytikach jsou dostupné informace o vynosech z open marketu
a aktivnich private dealu.

https://dash.rilldata.com




Pridani dealu v DV360

Nasledujici kroky ukazuji, jak si partner/zakaznik pfida reklamni prostor Active
prostfednictvim Triton Digital s vyuZzitim nastroje Google Display & Video (DV360).
Integrace mezi SSP Triton a DV360 je pfima.

Krok 1
Zapnout “Triton” jako sit v u¢tu DV360 (sekce "Basic Details").
Display &
v.a;”:y 360 f
Overview . "
Basic Details
Advertisers
v Permodo
- Audences v v Platformia
& Inventory v 7 PuoMatic
@ Insights v < PuisePoint * Seat I
Channels v Rubicon
Settings A v Smart RTB+ (Smartadserver)
Basic Details * v’ SmantClip * Seat IDs
Targeting v SmarntstreamTv
Display & Video v Sovm
360 Fee
v Spotx
Partner Costs
V Strder SSP
Default Partner
Revenue Model ¥ TeadsTy
Google v Telaria
Platform Linked
Accounts TripleLift
History *  Triton
7 Unted
UnrutyX
Krok 2

Vytvofit novy zdroj reklamy prostfednictvim Deal ID poskytnutém Active.



New inventory source

Name a2x - CANADA
recured
* Exchange | Ton “|
Deal ©
reQueed
Floor price 000  USDotars (USD) .
Sefler name
Dates Start @® e ]
Inventory type Preferrec cen
sagbed | wed e evertory soRt 8 weGhe Duyer
‘o Private aucton
ety M Y P 7 —Cre Sy et 3 See cegor ated foor
Inventory access. Ad Partrer or Advertser
-
_-_- L ]
ol x
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Krok 3
Zalozit kampan, ktera cili na vlastni deal.
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Pridani dealu v AdForm
Propojeni mezi AdForm a SSP Triton je nepfima a probiha prostfednictvim BidSwitch,
Seat ID 70. Toto nastaveni musi pfidat Active pfi zakladani Dealu na své strané.

Krok 1

Ve spravci dealtu nastroje AdForm Flow (Deals -> Create) zalozit novy deal pro cileni, v
Deal ID poskytnutém Active a “Inventory Source” nastavit Triton Digital (BidSwitch). V
pfipadé&, Ze neni dané inventory source kontaktuje partner AdForm pro aktivaci. Cena
se nenastavuje, nechava se v zakladnim nastaveni.

Create Deal X

General

Deal name

Deal ID AR-

Availability

Assign the deal to an inventory source and specify the advertisers who will have access to it. Read more

Inventory source Triton Digital (BidSwitch) v
Advertisers (® Available to all Select
Pricing

Indicate the type of the deal and the CPM price that you and a publisher agreed on. The price you enter will be for your reference only. Read more

Type Preferred v



Krok 2

V nastaveni polozky kampané nastavit cileni na vytvofeny Deal (Campaign -> Line Item
-> Inventory) a nastavit format reklamy “Video/audio”.

& Back

General  Inventory  Targeting  Banners

INVENTORY
CONTEXTUAL TARGETING

VIDEO SETTINGS

Krok 3

Inventory

Target inventories to optimize your campaign. Read more

Inventory sources

Deals

VlozZeni audio reklamy - vytvofit jako “Legacy In-Stream”.

¢ Banner N

SB Yc

ISB S

IMG b:

HTML Z¢

Banners

Rich Media
Synchronized
Link

Third Party
Native

Keyword Group

A
Selected
328 Update Selection Set Bid Multiplier
Select new inventory sources automatically ®
Selected
0 Update Selection Set Bid Price
Video Rotators
Pre-roll Random Rotator g
Interactive Sequential Rotator
Legacy In-Stream AB Rotator 2

Optimized Rotator
Optimization

Schedule

Nested Rotator
Storytelling

Legacy Dynamic Ad ).



